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Digital omställning. Hur gick det?



LIFE SCIENCE (FRÅN STÄMMA 2019/20)
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En bransch under omställning 

Den digitala omställningen är dock en utomordentlig möjlighet för PHI

- HoloMonitor är i sin natur gjord för distansarbete

- Digital marknadsföring sätter leverantören (PHI) i framsätet

Hur gick det med detta då?



MARKNADSFÖRING PRE COVID-19
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Fackmässor

En mässa kunde ha mer än 20 000 besökare, där störst syns mest med montrar över 500 m2.



FÖRSÄLJNING PRE COVID-19
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Mässförsäljning

Första 
kundkontakt

Demonstration 
på plats hos 

kunden
Offert Order

Distributör

Distributören i framsätet

Leverantören i baksätet



MARKNADSFÖRING POST COVID-19 
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Digital marknadsföring



FÖRSÄLJNING POST COVID-19 
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Online-demonstrationer

• Generering och kvalificering av leads förflyttas till 
leverantören

• Leverantörens marknadsföring driver försäljning, 
inte distributörens säljare

• Vilket redan är fallet inom konsumentmarknaden  



MARKNADSFÖRING POST COVID-19 
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Statistisk marknadsföring

• En underhållande berättelse om hur 
statistisk dataanalys förändrade baseboll

• Vetande och objektivitet ersätter tro och 
subjektivitet för att nå resultat

• Business to business-marknadsföring står 
inför motsvarande förändring, påskyndat 
av COVID-19
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Online-baserad marknadsföring
kan prognostisera framtida försäljning

med en precision som tidigare inte har varit möjlig

Statistisk marknadsföring förvandlar marknadsföring 
från en traditionellt subjektiv verksamhet till en 

evidensbaserad verksamhet 
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BESÖKSSTATISTIK (FRÅN STÄMMA 2019/20)
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www.phiab.com
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www.phiab.com
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BRAND AWARENESS
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Antalet sökningar och klick på ”holomonitor” per dag
16 månader bakåt



KUNDFÖRFRÅGNINGAR/MÅNAD

2021-10-19 Phase Holographic Imaging PHI AB 12

Sammanställt den 12 oktober 2021
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FÖRSÄLJNINGSUTVECKLINGEN
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T.o.m. Delårsrapport 1 2020/21
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Baserat på bl.a. presenterad data 
ser vi att försäljningen fortsätter 

att växa framgent
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Tack!


